inik, 16.10.2010., str. 49, A3

:ncijski broj / Article ID:
novine / Frequency:

10732312
Dnevna

ja porijekla / Country of origin: Hrvatska

lka / Section:

RAZGOVOR Edouard Tripkovi¢ Katayama

Srce kao zastitni znak
reklamne kampanje

Promotivne akcije Hrvatske turisticke zajednice u Zemlji
izlaze¢eg Sunca otkrio nam je nedavno nagradeni mladi
voditelj tokijskog ureda

Sunéica DOLUSIC
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jom All Nipon Alrways (ANA) u
Kanto tegifl, dakle, u Tokyju i
okolict, Tijekom prosincs s istim
se partnerima planira kampanja
po dielom Japanu tijekom koje
e s¢ na radiovalovima i
intervjui § Hrvatima u Japanu,
kao i 5 uspjesnim osobama koje
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